Tarifs des publicités 2012

Tarification valable a partir du magazine de janvier 2012

Tarifs

Couverture (passage internet inclus !)
lere 2 800 € ht
2em 1400 € ht
3em 1200 € ht
4ém 1900 € ht

> Encart vernis (passage internet inclus !)
Page droite
Page gauche

> Emplacements préférentiels (passage internet inclus !)
Face sommaire articles
Face sommaire spectacles

> Page classique

> Passage internet (prix de lancement)
1 semaine (120 x 600 ppp)
2 semaines (120 x 600 ppp)
4 semaines (120 x 600 ppp)
Passage défilant offert pour couvertures et encarts (150 x 220 ppp)

950 € ht
890 € ht

890 € ht

890 € ht

750 € ht

350 € ht

600 € ht
950 € ht

Ces tarifs sont exclusivement reservés aux publicites reproduisant I'affiche d'un spectacle.

Suppléments
Visuels multiples sur la méme page ou emplacement choisi :

Remises

¢ Remise forfaitaire petite salle (-200 places) publicité Magazine :
e Remise interprofessionnelle :

Caractéristiques techniques a fournir

+15%

70 € ht
15%

Publicité magazine : 165 x 240 mm inclu un fond perdu de 5mm a l'intérieur,

Mode colorimétrique : CMJN ¢ 300 dpi e Fichier PDF ou JPEG
Publicité internet 120 x 600 ppp ® 72 dpi ¢ fichier jpeg ou Bitmap

> Elément a envoyer par e-mail 3 : pub@tatouvu.com
Tatouvu 56 rue de Paradis ¢ 01 43 72 15 05

Magazine

> SPECTATEURS ADHERENTS 70%

Sexe
Femmes 65 %
hommes 35%

Tranche d'age

15324 1%
25334 12 %
35a49 44 %
50a64 33%
65 et plus 10%

Niveau d'étude

Supérieur 66 %
Technico-Professionnel 17 %
Secondaire 15%
Primaire 2%

Nombre d'enfant de moins de 15 ans

Aucun 66 %
dela2 28 %
de3a4 6%

Source 2009 sur la base de

> PROFESSIONNELS DU SPECTACLE 30%

Journalisme, critique, comm. 27 %
Produc., Ecriture, mise en scéne 22 %

Répartition par département

75 50% 78 7%
77 2% 91 3%

Internet

nombre de pages vues par mois :
Nombre de visite par mois :

Nombre moyen de pages vues par visite :
temps moyens par visite :

93

10 000 magazines.
Activité
Employé 16 %
Cadre moyen 38%
Cadre supérieur 23%
Profession libérale 7%
Chef d'entreprise 4%
Etudiant(e) 3%
Femme au foyer 2%
Retraité(e) 7%
Secteur Activité
Services public, enseignement 17 %
Communication, médias 9%
Culture, loisirs, tourisme 5%
Informatique, bureauttque 9%
Médical, pala~¥médical, cosmét. 12%
Finance, banque, gestion 15%
Industrie, chimie 7%
Hotellerie, services 1%
Transport, BTP 5%
Ammeublement, immobilier 2%
Alimentation, distribution 2%
Autre 14 %
Administration salle de spect. 21%
Artistes 28 %
Autre (casting) 2%
92 19% 94 10%
4% 95 3%

chiffre stats Googles Analytics sur la
période 01 au 30/4/2011

450 000 (15 0000/jour)
40 000 (1300/jours)

10

5 min 50 sec



> Magazine Tatouvu.mag

Publicités de nos supports

: Pl,nlg_;nmm[
‘M LES BONOBOS

Tatouvu.Mag est la seule publilcation thédtrale qui recense et com-
mente la majeure partie de | 'actualité de Paris et de sa proche cou-
ronne sur une période de plus de deux mois.

wectacies

© 2 mois d actuaiié thédtrole @ Paris Support de qualité, facile a manipuler et a transporter grdce a son
format. Ses articles sont clairs, sous forme d'interviews, de por-
traits, de dossiers spéciaux et de zooms. Ludique également, ce
support va a la rencontre des thédtres privés, subventionnés et du
café-thédtre. Congu pour étre consulté trés fréequemment et par
différentes personnes sur une longue période.

2 mois d'actualité thédtrale & Paris

» iacie
nois d'octualité thédtrale 4 Paris 0 2 mois d"actualité thédtrale d Poris

> Site Tatouvu.com

@ tatouiii Donnez du sens a vos sorties
vous rendre lle thédtre clair, facile et accessible

Club qui vous sccompagne et vout commille
dans vou resurvations de spectaches a Parii-proche baskess

> Qul wommes nows. Guy Carller

> Tousfes spectacies iy i sl s G ) o i e - A b S En premier lieu, diffusé aupres des adhérents de Starter Plus qui,
::-‘lll ;ﬂl-lll mot on promibee ligne | Aprbs aveir 16 relafivemont protdgéd par una vitre para balles . L. i . .

gt e il Gy Carfa va o fou Il e or pour a pranibr fos do sa vie sur ackne depuis 1991, ont collaboré a la promotion de plusieurs milliers de
v ——y P — Un moment drdle ot intimiste. ) . , R
- ek spectacles (6000 adhérents et 2,6 M€ de recette destinée aux théd-

> Lirs | suite

tres en 2009). Ce lectorat tres ciblé, féru de thédtre, conseille son
entourage sur les spectacles ; un vrai relai d'information.

Ga, par exemple !
La pouvor de Imagination

Totalement suprenant da bout en baut, oo soio thédtral et un okjet rare ok insalis &
digusler aves gourmandse.

Diffusée, en second lieu, auprés de 3000 professionnels, la revue
est une source d'information essentielle envoyée aux directeurs des
thédtres parisiens et de province, aux journalistes, aux productions,
aux attachés de presse, aux comédiens et metteurs en scéne.

Znem par Carine Fabos
Pans ks ZTH1EIT
> Lire la sue

& S Lavr

Chroniques d'une haine ordinaire

= En direct des coulisses L. i n .
el S sl e bt M Les encarts publicitaires sont, pour les thédtres et les productions,
laubaur, portés & la scéne par Deminigue Valadié ef Christine Murllo dons un pas de . . .

e i a ﬂ“f o un moyen rapide et efficace pour communiquer sur les spectacles,
e { ‘Z', 7 les tournées et les lieux . Pour les Chroniqueurs culturels, Une
>Lire la suie " . . . .
m%ﬁ source d'informations essentielle. Et enfin, pour le lectorat de Ta-
S & amowr touvu.Mag, véritable amateur de thédtre, ces encarts sont pergus,
e ) non comme des publicités, mais Comme de véritables visuels s'inté-
Cetie comédie musicale de Tim Evanicki et Esther Daack, gqui nous vient des 500 éme | . , . .
etk = e e s e e e I grant parfaitement au contenu rédactionnel. Ce sont d' ailleurs ces
ST rc Antéa Sogno derniers que le lecteur regarde en premier, avant de lire attentive-
oo, sumissae [« ooubtabets ment le contenu du magazine.
L'EXPRESS
Hervé Masquelier ‘Q:m i

Dirociour dos édtros do Charanton f do Saint Maurice. Hervé Masquefor inaugure L - !
LE

i 2 diicembirs I renaissance du thadkn de Charsntan aves san complese da 3 salles. FOINT ! Jna LC0Mm | q s
i = 9tatouvii | (© tatoutii E5) Startér

LA CROIX




